Trh a jeho charakteristika

Trh je oblast, kterd urcuje pravidla, podle nichz dochazi k vyméné ¢innosti mezi jednotlivymi
ucastniky trhu prostfednictvim smény zbozi. Sménu zprostiedkovavaji penize. Na trhu se
stfetava poptavka a nabidka.

Funkce trhu

Trh vytvati podminky, na jejichz zaklad¢ jsou rozhodnuti jednotlivych ekonomickych
subjektt sladéna tak, Ze to umoziuje spésné odpoveédet na otazky:

Co vyrabét?

Jak vyrabét?
Pro koho vyrabét?

Trh se tak stava nejdokonalejSim regulatorem a stimuldtorem ekonomického rozvoje.

Trzni subjekty

Na trhu se setkéavaji kupujici a prodavajici, aby prostiednictvim penéz sménili své vyrobky a
sluzby. ProtoZe se tyto subjekty zucastiuji trhu, hovotime o trznich subjektech.
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Ukast statu v ekonomice se zamé&Fuje zpravidla na:
1. udrzovéni trzniho prostiedi
a) Obchodni zakonik
b) Zivnostensky zakon
c) Danové zakony
d) Zakonik prace aj.
2. udrzovani rovnomérného vyvoje ekonomiky

a) ovliviuje rist nebo pokles spotteby a investic — podnécuje nebo tlumi hospodarsky

rust
b) zmirnuje hloubku vykyvi ve vyvoji ekonomiky
3. ochranu zivotniho prostiedi
4. poskytovani obecné prospésnych statkli

a) organizace zemn¢ spravnich celki (dfive rozpoctové organizace)

b) organizace, které samostatné hospodafi s majetkem statu a které se nezamétuji na
zisk (obrana statu, CiSténi a idrzba komunikaci, vefejné osvétleni, péce o méstskou
zeleni aj.)

5. péci o socidln€ potfebné skupiny obyvatelstva

Stat svoji hospodarskou a socialni politiku uplatiiuje pomoci pFimych nastroju (piikazi,
zakazu), ale pfedev§im pomoci nastroji neprimych (dani, cla, vydaji statniho rozpoctu
apod.).

Typy trhu

Ekonomické subjekty (podniky, domacnosti) se setkavaji prevazné na trhu, kde mezi nimi
dochazi k vyméné zboZi.

Podle toho, co je predmétem koupé a prodeje rozeznavame:
1. Trh zbozi a sluzeb
a) Trh spotiebnich statkl
b) Trh kapitalovych statka

2. Trh vyrobnich faktort (. trh prace, pidy a kapitalu)



3. Trh finan¢ni
a) Trh penéZni — neterminované vklady kratkodobé tivéry, sménky aj.
b) Trh kapitalovy — stfednédobé a dlouhodobé terminované vklady a Gvéry aj.

c) Trhdevizovy - devizové prostiedky jsou penézni prostiedky v cizi méné ve formé
valut nebo deviz

Podle vztahu nabidky a poptavky rozliSujeme:
1. Trh nasyceny — nabidka je vétsi nez poptavka
2. Trh nenasyceny — nabidka je mensi nez poptavka
Podle miry zapojeni ekonomiky do mezinarodni délby prace rozeznavame:

1. Trh otevieny — pokud velka ¢ast produkce, zejména zpracovatelského primyslu,
sménuje se zahrani¢im

2. Trhuzavieny — podil smény domaci produkce se zahrani¢im je nizky
Podle mnozZstvi druhii zboZi a sluZeb na trhu zname:
1. Trh agregatni (celkova) — trh veSkerého zbozi
2. Trh dil¢i — trh jednoho druhu zbozi
Z hlediska izemniho se trh ¢leni na:
1. Trh mistni
2. Trh narodni
3. Trh svétovy
Z hlediska konkurence rozliSujeme:
1. Trh konkuren¢ni — soutéz domacich i1 zahrani¢nich dodavatelii o ziskani odbératele

2. Trh monopolizovany — jde o vysadni postaveni jednoho dodavatele na trhu

Konkurence

Konkurence je forma hospodatské soutéZe mezi vyrobcei €i prodavajicimi nebo kupujicimi. Na
jejim zakladé dochazi ke zvySovani technické trovné, kvality, uzitnosti, produkce, rozsifovani
vyroby, a tim ke sniZovéani cen. Konkurence motivuje k inovaci vyrobkd, prodeje i sluZeb.
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Cenova konkurence — podstatou je vyuzivani tvorby cen jako nastroje konkurenc¢niho boje.

Necenova konkurence — jde ptedev§im o metody konkuren¢niho boje zalozené na kvalité,
technické urovni vyrobku, designu apod.

v owor

Dokonala konkurence — na trhu piisobi velké mnozstvi malych firem, z nichz zddna nema
vyznamny podil na trhu.

Monopol — jedina firma tvofi celou nabidku odvétvi.

Prirozeny monopol — vznika tendence k monopolu (zpravidla mistnimu) pfirozené, protoze
jedna firma vyrabi levnéji nez vice firem.

Oligopol — vyznacuje se malym poctem firem vyrabé&jicich celou nebo pievaznou vétsinu
nabidky odvétvi.

Monopolisticka konkurence — vyznacuje se velkym mnozstvim malych nebo stfednich
podnikil. Vyrobky jednotlivych firem jsou diferencovany. Vyrobek kazdé firmy ma do jisté
miry odli$né vlastnosti, které jsou Casto pro tuto firmu typické.



